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COS’ELAST MINUTE
+* SOTTOCASA

Last Minute Sotto Casa e una piattaforma digitale che aiuta a ridurre lo spreco alimentare
mettendo in contatto negozi e consumatori tramite offerte last minute su prodotti alimentari
invenduti ma ancora perfettamente consumalbili.

LAST MINUTE SOTTO CASA £ S A Chi Si riv0|ge

s an i Consumatori interessati a risparmiare, persone attente alla sostenibilitd, attivitd commerciali
PerCh > 11 7' locali come panifici, supermercati, bar e ristoranti

® |
non si butte e
I primo sistema antispreeqt s | Come funziona per gli utenti? e per i commercianti?
per la GDO il Y , : . :
e SR " .Scaricano I'app .Caricano prodotti invenduti

R 2.Trovano offerte vicine “’ 2.Pubblicano offerte last minute  JEIR\

3.Acquistano il prodotto '| |‘ 3.Raggiungono clienti vicini T°T
4.Lo ritirano nel negozio 4.Recuperano valore economico




Punti di forza
1. Missione sociale chiara e positiva
2. Brand coerente con il tema
LANDING PAGE
3. Idea semplice e facilmente
"u LE riconoscibile

4. Colori coerenti con il settore green
5. Servizio utile sia per utenti che per
negozianti

Grazie al sistema antispreco sviluppato da LMSC ogni supermercato

puo: ° °
oo Punti deboli
Contribuisci
Ridurre di oltre il 50% il tempo necessario al controllo delle oy
anche tu a scadenze: 1. Value proposition non
. immediatamente chiara
rldurre Io spreco Ridurre la quantita di prodotti invenduti; 2. Confusione tra flusso utenti e flusso
a"mentare’ Migliorare i margini del negozio; 3 Cgmmelj]’.CIGr.\t! debol
. . Gerarcnia visiva gepole
contattaci! . | o . : -
Inviare automaticamente ai clienti offerte sotto forma di 4. Tropo testo e poca scansione visiva
volantini digitali; 5. CTA poco incisive
m Rafforzare e comunicare ai clienti I'impegno green del 6. Mancanza di forte social proof
negozio; 7. Processo di utilizzo non spiegato

visivamente
8. Esperienza mobile migliorabile




PROBLEMI UX INDIVIDUATI

( Comprensione del serivizo )

Nei primi secondi di navigazione non € immediato capire
come funziona il servizio.

( Flussi utente poco separati )

Consumatori e negozianti condividono lo stesso percorso
comunicativo creando confusione.

( Carico cognitivo elevato )

Molte informazioni testuali rallentano la lettura e riducono
la chiarezza.

( Fiducia e credibilita limitate )

Mancano recensioni, esperienze, statistiche e prove sociali
evidenti che rafforzino la credibilita del brand.

(CTA poco orientate al beneficicD

Le call to action non comunicano il valore reale dell'azione.

Principi UX applicati:
User-Centered Design
Jakob's Law

Hick’s Law
Visual Hierarchy

CONTATTACI

| nostri
riconoscimenti



OBIETTIVI DEL

WIREFRAME
Salva Cibol riSpa rmia e Rendere immediata la comprensione del

servizio

X (& aiUta Ilambiente e Ridurre i punti di confusione

e Separare chiaramente utenti e negozianti

omgeo
1 m I I Ione+ Acquista prodotti di qualita dai negozi sotto casa a meta prezzo. e Aumentare fiducia e credibilitd
Ogni acquisto riduce lo spreco alimentare. e Migliorare la conversione

e Ottimizzare I'esperienza mobile

Pasti salvati

0 Risparmia fino al 50% o Ritiro vicino a te o Nessun abbonamento

Y, Scarical'app - & Sei un negoziante? Strategia UX

La nuova struttura é stata progettata per

Storie vere da persone vere
accompagnare l'utente in un flusso semplice,

La fiducia di migliaia di persone . .
e chiaro e progressivo.
500+ MM+ 50K+
" Invece di buttare via il pane invenduto, ora Negozi Pasti salvati Utenti

recuperiamo guadagni e serviamo la comunita.

Un cambiamento totale. "




/] Redesign

Risparmia denaro. Risparmia tempo. Salva il cibo.
® usura fino al 50%

Raggiungi piu clienti

Sa Iva Ci bo ri s a rm ia Connettiti con una comunita di consumatori consapevoli ® @
I p

E El . th a I l a I I l b . el lte Aumenta i guadagni Quando vuoi tu Trova offerte vicino a te

I I Trasforma l'invenzione in profitto invece che in spreco Prenota subito, ritira quando preferisci.

Offerte da ristoranti e negozi nellg

Acquista prodotti di qualita dai negozi sotto casa a meta prezzo.
Ogni acquisto riduce lo spreco alimentare. ® tempo di recupero

Interfaccia semplice per pubblicare offerte in meno di un minuto
o usura fino al 50% o Ritiro vicino a te o Nessun abbonamento

. . funzi Nessun dipendente Informazion’ = ite
<, Scarical'app > €& Seiun negoziante? Diventa partner Lascia come funzione . o ‘
Nessun abbonamento. Nessun costo fisso. Tutto il ~ sicuro, sol

Paghi solo cio che compri. sr

Scelte progettuali Miglioramenti introdotti CTAredesign

La hero section e stata semplificata — headline piu chiara Prima:

per comunicare immediatamente: — CTA piu evidenti “Scarica l'app”

— cosa fa il servizio — mockup app immediato Dopo:

— quali vantaggi offre — separazione visiva delle categorie “Trova offerte vicino a te e risparmia
— quale azione compiere utente ogni giorno”




(e
®C  NUOVASTRUTTURA
“COME FUNZIONA”

Problemarisolto Soluzione UX Benefici

— riduzione del carico cognitivo
— maggiore chiarezza
— comprensione piu rapida

Nel sito originale il Creazione di una sezione visuale

funzionamento non era divisa in:
immediato. — percorso utenti
— percorso commercianti




(eI« 11D PROOF E FIDUCIA

PI“ObIema individuqto La landing page originale comunica poco affidabilitd e community.

RISULTATO
RECENSIONI UTENTI IMPATTO AMBIENTALE CONCRETO
SOLUZIONI ATTESO
INTRODO.ITE ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ Aumento della fiducia
STATISTICHE VISIBILI NUMERI DELLA PIATTAFORMA percepita e maggiore

probabilita di conversione.

o9



OTTIMIZZAZIONE MOBILEE

USABILITA

Come funziona Per utenti Per negozi

Interventi UX/UI

— layout piu verticale

— pulsanti piu accessibili

— sezioni piu compatte

— migliore gerarchia visiva
— utilizzo di card design

FAQ

OBIETTIVO: RENDERE L'ESPERIENZA SEMPLICE, VELOCE E
INTUITIVA DA SMARTPHONE.

Come funziona

Semplice. Veloce. Per tutti.

2 Voglio risparmiare Ho un negozio

Leggi UX applicate

— Legge di Fitts
— Legge di Hick
— Effetto estetica-usabilita

Il nostro rappresentante
individuale

Ogni pasto salvato fa una differenza misurabile

@
1 2.500 tonnellate

Emissioni CO, evitate

Equivalente a togliere 2.700 auto dalla strada

fio
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({} Progetto Intro UX/UI di Renato VallgD 1 10/05/2026) C-l Introduzione al UX/UI Design >
RISULTATI DEL REDESIGN CONCLUSIONE FINALE
Il redesign punta a migliorare chiarezza e usabilitg, L'obiettivo del progetto non e stato soltanto migliorare
semplificare i flussi, aumentare fiducia e conversioni e I'estetica del sito, ma creare un‘esperienza piu intuitiva,
valorizzare sia sostenibilitd che convenienza pratica accessibile e centrata sui bisogni reali degli utenti.
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