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Analisi del Brand
O1

Chi & Will Media *

Will Media € una media company italiana
fondata nel 2020 da Alessandro Tommasi e
Imen Jane. Nata per raccontare il cambiamento
tecnologico, economico, demografico, climatico
con un linguaggio accessibile e basato sui dati,
e oggi la piu grande community italiana di
curiosi del mondo, con oltre 1,9 milioni di
follower su Instagram.

Valor: fondanti

l.Consapevolezza: Informare a partire dai
dati, non dai titol..

) Portare piu persone possibili
nel dibattito pubblico.

3.Azione: Ispirare un futuro migliore
attraverso la conoscenza.

4.Fiducia: Branded content trasparente e
dichiarato alla community.
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Analisi del Brand
O1

@“\\ Tono di voce

1.Diretto e accessibile: niente gergo tecnico
senza spiegazione.

2.Curioso: fa domande, mette in discussione,
non sentenzia.

3.Basato sui dati: ogni affermazione ha una
fonte verificabile.

4.0ttimista ma realistico: racconta problemi
ma anche soluzioni.

5.Giovane ma non superficiale: profondita
senza accademia.

Presente su tutti ﬂ ) 6
i canali Principali Q

@will_ila G n
in}

Podcast Newsletter Will Meets

Renato Valigi | start2impact University & Unimarconi | Master Growth

Marketing & Al Agents




Game Changer | Will Media x Campagna Social 2025

Analisi del Brand
O1

;d
,/;E Alcuni dal:

Instagram: 1,9M+ follower
TikTok: 669k+ follower
Facebook: 391k+ follower “Siamo la
Youtube: 260k+ di iscritti voce
Linkedin: 244k+ follower guida di
Spotify: .8M+ di iscritti &
Newsletter: 11k+ di iscritti Gen 37
Whatsapp: 91k+ di iscritti
Telegram: 46k+ di iscritti

A seconda del canale e del pubblico di riferimento
dello stesso, varia il format ed il tipo di contenuti:
video e documentari su youtube, Video verticali di
divulgazione su TikTok, grafici e contenuti geopolitici
su Linkedin.

Anche i 5 show attivi tramite podcast (attualita, tech,
geopolitica, sostenibilita) variano a seconda della
piattaforma
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Tema e contesto
02

Il tema scelto:

La campagna Game Changer racconta come
I'intelligenza artificiale stia riscrivendo le regole
dello sport: scouting predittivo, prevenzione
degli infortuni, analisi tattica in tempo reale.
Temi tecnici con storie umane potentissime,
perfetti per la divulgazione di Will, che non
vuole parlare di tecnologia in astratto ma
mostrare come cambia la vita di atleti,
allenatori e appassionati.
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Tema e contesto
02

Coerenza con Will Media

Will racconta il cambiamento
tecnologico: I'Al nello sport € uno dei casi piu
concreti e verificabili di questa trasformazione.

La community di Will include
milioni di appassionati di sport e di tech,
unintersezione raramente esplorata nel
giornalismo italiano.

Ogni caso studio (Haaland,
Norvegia ai Mondiali, Vero Volley) ha un
protagonista, un conflitto, una svolta:
Ingredienti perfetti per il format Will.

Il tema permette di ispirare I'azione
mostrando un futuro gia in corso, non come
utopia ma come realta documentata e
verificablle.
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Tema e contesto
02

Dati di scenario

Mercato Al sportiva 2025 > 10 miliardi di euro
(Precedence Research, 2025)

Crescita prevista al 2034 +500% rispetto al
2024, CAGR del 21% annuo

Prevenzione infortuni crescera a un CAGR del
33,25% entro il 2031

Analisi video con Al da 5 giorni a 5 ore di
lavoro (Il Fatto Quotidiano, luglio 2026)

Wyscout & scouting Al usato da oltre 1.000
club nel mondo (Serie A, Premier League)

Olimpiadi Parigi 2024 Primo utilizzo ufficiale di
Al nel programma olimpico (I0OC)
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Eta 18-34 anni, con picco nella fascia 22-30

Interessi Sport, tecnologia, attualita, futuro del
lavoro

Piattaforme Instagram come fonte informativa
e di intrattenimento primaria, poi le altre

Comportamento Consuma video e storie,
condivide contenuti identitari, usa lo sport
come linguaggio sociale

Bisogno Capire fenomeni complessi con storie
e dati accessibilli

Leva emotiva Stupore e dato verificato creano

contenuto che si condivide in DM e nelle storie




Scelta del formato

Presentazione verticale (mobile-first)

La presentazione € progettata in formato verticale, una
scelta deliberata e coerente con il target e con il DNA di
Will Media.

Target giovane e mobile-first che consuma contenuti quasi
esclusivamente da smartphone. Una campagna social,
come la stessa presentazione verticale, € pensata per
essere letta su schermo mobile, senza dover ruotare |l
telefono o ingrandire | dettagli. Coerenza con i canali della
campagna: tutti i contenuti prodotti (post, caroselli, storie)
sono In formato verticale o quadrato. La presentazione
riflette la stessa logica visiva.

Presentare una campagna social in formato mobile-first
non € solo pratico: € un segnale di coerenza tra il mezzo e |l

messaggio.
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Analisi Instagram
04

Stato attuale - Profilo il 114

Analisi condotta tramite NotJustAnalytics e
confrontata con | benchmark di settore
(Socialinsider, 2025). Il profilo @will_ita mostra
performance superiori alla media di piattaforma
grazie a una community fidelizzata e a
contenuti informativi ad alto valore percepito.

Engagement Rate attuale ~053% OO
Media Instagram 25/26 ~0,48%

Formato post con ER piu alto 25/26
Carosello (0,55%) > Reel (0,52%) > Immagine
(0,45%)

Fonte: Socialinsider Benchmarks 2026
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Obiettivi SMART
05

Aumentare 'engagement rate dei 4 contenuti
della campagna, cosi che raggiungano
individualmente ER 2 1,5% entro 4 settimane dal
lancio della campagna Game Changer: 1 4
contenuti devono esserer ad alta shareability (2
post singoli + 2 caroselli) distribuiti su Instagram
con cadenza bisettimanale, focalizzati sul tema Al

& Sport.
S pecific: ER > 1,5% per dei 4
contenuti della campagna su @will_ita

M easurable: ER > a post, tracciabile via
Insights in 7 giorni dalla pubblicazione

chievable: | caroselli raggiungono in media
0,55% - 1,5% (sfidante ma documentato per

contenuti )
R elevant: L'ER misura la reale della
community, non vanity metric come | follower

y I 1 ime bound: ER misurato nei 7 giorni successivi a
ciascuna pubblicazione, nell'arco di

Renato Valigi | start2impact University & Unimarconi | Master Growth
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Perché questi KPI e non altri

| KPl sono stati scelti in coerenza con gli obiettivi SMART
e con le evoluzioni algoritmiche di Instagram nel 2025-
26. In particolare, i sends per post (condivisioni DM) sono
stati confermati da Adam Mosseri (CEO Instagram) come
Il principale segnale di distribuzione algoritmica: un
contenuto condiviso in privato vale 3-5 volte piu di un

like.
Tabella KPI
KPI PRIORITA Motivazione
ER per post Primario Ob. diretto: ER 2 15% su
ciascuno dei 4 contenuti
. . Principale segnale
Sends per post Primario algoritmico IG 25/26
. L 'utente trova il contenuto
Saves per post Secondario .
di valore nel tempo
. . ualita del coinvolgimento
Commenti Secondario Q &

con chat generate dal post

Ampiezza di distribuzione,

Reach per post Secondario misura l'effetto virale

Trend settimana su settimana

Tasso di crescita Terziario
durante la campagna

ER

Verifica se la campagna porta
nuovo pubblico pertinente

Tasso di crescita Terziario
follower
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KPI Selezionati
06

Revisione e monitoraggio

1.I KPI verranno monitorati settimanalmente
tramite Instagram Insights e
NotJustAnalytics.

2.Al termine delle 4 settimane € prevista una
revisione strategica completa con
confronto tra baseline e risultati ottenuti.

3.In linea con le best practice del corso, | KPI
verranno ricalibrati ogni 6 mesi in base ai
cambiamenti algoritmici della piattaforma.

Renato Valigi | start2impact University & Unimarconi | Master Growth
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Concept creativo
O/

1- Idea centrale

Ma sa gia chi vincera. E questo cambia tutto.

#GameChanger: quando 1 dati
diventano campioni.

Lo slogan nasce da zero, senza appoggiarsi a citazioni
altrui. Una scelta coerente con il DNA di Will: un
media che non riprende le parole degli altri, ma crea Il
proprio linguaggio. Una frase famosa sarebbe stata un
prestito.

Questo slogan € della campagna.
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Concept creativo
O/

Stupore e curiosita. Will non racconta la tecnologia
come minaccia o come magia. La racconta come
strumento usato da persone reali, per obiettivi
concreti, con risultati documentati. Lutente deve
concludere ogni contenuto Game Changer con una
sensazione precisa.

Non me ne ero mai accorto, ma questo
cambia come guardo lo sport. 5y

SPIEGA #GameChanger: Come funziona la
tecnologia con esempi reali e dati verificati. Formato:
dato sorprendente + storia + spiegazione accessibile.

SCOPRI #AlInCampo: Casi studio concreti con atleti,
club, nazionali che usano Al oggi. Formato: carosello
narrativo con visual editoriali.

CHIEDI #TuLoSapevi: Contenuti che attivano la

community con domande e quiz. Formato: carosello
interattivo con CTA nel commenti.
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Concept creativo
O/

Perché questo concept
¢ adatto a Will

Il concept unisce due delle passioni piu diffuse
nel pubblico di Will: lo sport e la tecnologia. Usa
casi reali e verificabili (Haaland, Norvegia ai
Mondiali 2026, Vero Volley, NBA) per rendere
concreto un tema astratto. E ottimista senza
essere acritico: mostra le opportunita dell' Al
nello sport senza ignorare le domande etiche
che solleva.

Renato Valigi | start2impact University & Unimarconi | Master Growth

Marketing & Al Agents




Game Changer | Will Media x Campagna Social 2025

I contenuti
08

dei 4 contenuti

La campagna prevede 2 post singoli con
Immagine e 2 caroselli. | formati sono stati
scelti in base al benchmark Instagram 2025-26:
| caroselli registrano il tasso di engagement piu
alto (0,55%), seguiti da Reels (0,52%) e post
singoli (0,45%). Il mix garantisce varieta di
formato e massimizzazione dellER complessivo.

Renato Valigi | start2impact University & Unimarconi | Master Growth
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I contenuti
08

con immagine
Pillar: SPIEGA #GameChanger 1080x1350 px

Haaland non e stato scoperto da uno scout.
Ma da un algoritmo.

Copy: L'algoritmo non ha visto Haaland giocare dal vivo
nemmeno una volta. Eppure e stato tra i primi a capire
che sarebbe diventato uno dei migliori attaccanti del
mondo. Nel 2020, il Borussia Dortmund ha firmato Erling
Haaland analizzando migliaia di dati: goal conversion rate,
movimento senza palla, accelerazioni nei primi 5 metri,
pressione sotto porta. Quello che prima richiedeva mesi
di scouting, I'Al lo ha elaborato in ore. Non ha sostituito
locchio dell'allenatore. Lo ha reso piu preciso.

Lo sport non & mai stato solo istinto. E sempre stato
anche dati, solo che ora i dati parlano piu velocemente.

Salva questo post se pensi che il calcio stia cambiando
per sempre.

#GameChanger #Al #Calcio #Haaland
#FuturoDellosport #WillMedia #SportScience

Renato Valigi | start2impact University & Unimarconi | Master Growth
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I contenuti
08

con immagine
Pillar: SPIEGA #GameChanger 1080x1350 px

Visual: Sulla tipica grafica di Will ripresa anche per
questa presentazione, inserire immagine campo da
calcio ripreso di notte dall'alto con illuminazione serale.
Overlay di dati luminosi in giallo elettrico e bianco:
traiettorie di movimento, cerchi di calore intorno alle
zone di maggiore attivita, numeri di performance che
appaiono come se fossero in tempo reale. In alto a
destra il logo Will in nero. In alto centrale, discreta, la
scritta #GameChanger in carattere DM Sans. In primo
piano aggiunta foto del calciatore Haaland, con contorni
bianchi/fumettistici come da brand identity. In basso a
destra, sempre discretta, la CTA (salvataggio).

CTA: Salva questo post. Invialo a un amico appassionato di calcio.

Prompt per Nanobanana Pro: Aerial cinematic photograph of a football
pitch at night, stadium lights casting dramatic shadows, electric yellow
and white data visualization overlay, player movement trajectories, heat
map zones, speed metrics floating above the grass. Dark blue and black
color palette with glowing yellow accents. Editorial sports photography
meets tech aesthetic. Ultra realistic, 8K quality, no visible faces or
players. Shot on Hasselblad medium format.

Renato Valigi | start2impact University & Unimarconi | Master Growth
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I contenuti
08

con 1Immagine
Pillar: SPIEGA #GameChanger 1080x1350 px

: |ll will_ita &

#Gamechanger “l
1 .
Haaland non e stato scoperto

da uno scout.
Ma da un

: - Y

Salva questo post. Invialo a un
P _‘ﬁ 1 \

amico appassionato di calcio

i\“
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Post Singolo con immagine
Pillar: SPIEGA #GameChanger 1080x1350 px

Il tuo campione preferito e in campo.
Forse grazie a un sensore. T

Copy: Tre settimane prima dellinfortunio, il dato era gia Ii.
| sensori lo avevano registrato: unanomalia nel pattern di
corsa, una micro-asimmetria nel carico sulla coscia
sinistra. Niente che si vedesse a occhio nudo. Niente che
si sentisse ancora. Oggi i club di Serie A e i team NBA
usano algoritmi predittivi che leggono questi segnali
settimane prima che diventino un problema. Non e
fantascienza. E quello che succede negli spogliatoi
mentre guardiamo la partita dal divano. Il mercato
globale dell'Al sportiva superera 10 miliardi di euro nel
2025. Il segmento prevenzione infortuni crescera del 33%
all'anno fino al 2031. (Fonte: Precedence Research)

La domanda non & se I'Al entrera nello sport. E gia dentro.
Invia questo post al tuo amico infortunato.

#GameChanger #SportScience #Al #Infortuni
#Wearable #WillMedia #FuturoDellosport




Post Singolo con immagine
Pillar: SPIEGA #GameChanger 1080x1350 px

Visual: Sfondo come da brand identity. Atleta in corsa
ripreso di lato in slow motion, sfondo scuro quasi nero.
Overlay luminoso verde e giallo sui muscoli delle gambe
e delle articolazioni: linee di forza, numeri di carico, grafici
biometrici che pulsano come un monitor cardiaco.
Atmosfera tech-medicale ma dinamica, non fredda. In
alto a destra il logo Will in nero. In alto centrale, discreta,
la scritta #GameChanger in carattere DM Sans. In basso
a destra, sempre discreta, la CTA (questa volta un send).

CTA: Invia questo post al tuo amico infortunato

Prompt per Nanobanana Pro: Side view of athlete running in slow
motion, dark studio background, glowing bio-sensor data overlay on
legs and joints: force vectors, load metrics, real-time biometric graphs

in electric green and yellow. Cinematic motion blur on feet, sharp focus
on data elements. Editorial sports science photography, futuristic but
grounded. No visible face. Ultra realistic 8K.
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I contenuti
08

Post Singolo con immagine
Pillar: SPIEGA #GameChanger 1080x1350 px

m will_ita &

#Gamechanger “l

[l tuo campione preferito € in
campo. Forse grazie a un

Invia questo post al tuo amico infortunato
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I contenuti
08

. di 6 slide
Pillar: SCOPRI #AllInCampo 1080x1350 px

Pensi di conoscere il tuo sport.
LAI lo sta riscrivendo da zero.

Copy: Calcio, tennis, basket, volley.

Sport diversi, stessa rivoluzione silenziosa: l'intelligenza
artificiale sta cambiando tutto. Dagli spogliatoi alle
panchine, dai tablet degli allenatori, ai sensori sulle
caviglie degli atleti.

Non e una cosa del futuro.

Sta succedendo adesso, nelle competizioni che
seguiamo ogni settimana.

Quale di questi casi ti ha sorpreso di piu? Dimmelo nei
commenti

#GameChanger #AlInCampo #WillMedia #Sport #Al
#Calcio #Tennis #Basket #Volley

Renato Valigi | start2impact University & Unimarconi | Master Growth
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I contenuti
08

di 6 slide

Pillar: SCOPRI #AllInCampo 1080x1350 px

Slide 1: Cover Slide 2: Calcio

Pensi di conoscere & CALCIO

il tuo sport? La Norvegia ha costruito

L'Al lo sta riscrivendo un sistema Al per Haaland.
da zero. Analisi delle difese avversarie:

da 5 giorni a 5 ore.
(Il Fatto Quotidiano, luglio 2026)

Slide 3: Tennis Slide 4: Basket

£ TENNIS & BASKET

A Wimbledon, IBM Watson L'NBA usa sistemi Al per rilevare
prevede i momenti chiave Il rischio di infortuni al tendine
della partita in tempo reale. d'Achille.

L'allenatore ha i dati sul tablet Settimane prima che l'atleta
mentre il giocatore € ancora in senta il primo dolore.

campo.

Slide 5: Volley Slide 6: CTA

<) VOLLEY Quale ti ha sorpreso di piu?
Il Vero Volley monitora & Calcio

Il carico degli atleti £ Tennis

con sensori e Al (K-Sport). & Basket

Obiettivo: prevenire <) Volley

prima che faccia male. Rispondici nei commenti -

CTA: Quale di questi casi ti ha sorpreso di piu? Dimmelo nei
commenti

Renato Valigi | start2impact University & Unimarconi | Master Growth
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I contenuti
08

) di 6 slide

Pillar: SCOPRI #AllInCampo 1080x1350 px

Prompt per
Nanobanana Pro

Slide 1: an» will_ita @

Dark editorial 2

poster design:
_ #AlInCampo
four glowing sport

icons (football, [ — . :
tennis racket, Pensi di conoscere il tuo sport:

basketball, [.'Al'lo sta riscrivendo da zero. -

volleyball)
connected by
electric data
streams and
neural network
lines, deep black
background with
subtle grid
texture, electric
yellow and white

light trails, clean
space at top for
text overlay. Will Scopri l'utilizzo di Al nei vari sport
Media aesthetic:

bold, data-driven,

cinematic. Ultra

realistic 8k.
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I contenuli

08

b

di 6 slide

Pillar: SCOPRI #AllInCampo 1080x1350 px

Prompt per

Nanobanana Pro

Slide 2:

Aerial cinematic
shot of football
pitch at night,

dramatic stadium
lighting, Al tactical

overlay: player
movement
arrows, heat
zones, time-
stamped data
points in electric
yellow and white
on dark green
pitch. Editorial
sports
photography
meets data
visualization. No
visible faces.
Ultra realistic 8K.

. will_ita &

#AllnCampo lll

@ CALCIO

La Norvegia ha
costruito un

ATTACK 7
A MOVEMENT (75.32 - 75.38)

‘mmﬂ =

‘sistema Al per

P%aalanﬁ.

Analisi delle difesci?

‘,‘\“—

avversarie:

da-z@&torni a5 ore.
(Il Fatto Quotidiano, luglio 2026)

Scopri l'utilizzo di Al nei vari sport
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I contenuli

08

b

di 6 slide

Pillar: SCOPRI #AllInCampo 1080x1350 px

Visual Slide 3:
Immagine
direttamente da
IBM Watson a
Wimbledon (con
riferimento
testuale come da
brand identity) e
utilizzo colori per
evidenziare
parole chiave

e Will_ita &

#AllnCampo lll

O TENNIS

A Wimbledon, IBM Watson
1 momenti chiave
della partita in tempo reale.
L'allenatore ha i dati sul tablet
mentre il giocatore e ancora in campo.

Fonte immagine IBM
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I contenuti
08

) di 6 slide

Pillar: SCOPRI #AllInCampo 1080x1350 px

Prompt per
Nanobanana Pro
Slide 4:
Dark studio shot
of basketball

. #AlInCampo
court detail: lll

hardwood floor

qp will_ita @

@ BASKET

close-up with
dramatic lighting,
glowing Al
medical overlay:

= — IR
RISK ASSESSMENT: HICH BIOMECHANICAL STRESS

anatomical leg - ” 78|y g

diagram with d/ 0 |
highlighted S o,
Achilles tendon,

risk percentage ['NBA usa sistemi Al per rilevare

il rischio di infortuni al tendine
e G dAchille. Setti.man.e prima che
electric green and l'atleta senta il primo dolore.

indicators,
biomechanical

white. Clinical yet
cinematic Scopri l'utilizzo di Al nei vari sport

aesthetic. Ultra
realistic 8K.
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I contenuti
08

) di 6 slide

Pillar: SCOPRI #AllInCampo 1080x1350 px

Visual Slide 5:
Foto e relavita
citazione (come

aum will_ita &
da brand identity =
di Will) di Paola

#AlInCampo

Egonu con lll
contorno bianco
in stile gj VOLLEY
fumettistico. [l Vero Volley

monitora
il carico degli
atleti con
sensori e Al
(K-Sport).
Obiettivo:
prevenire
prima che
faccia male.

Foto di Eurosport - Paola Egonu
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I contenuti
08

di 6 slide

Pillar: SCOPRI #AllInCampo 1080x1350 px

Visual Slide 6:
Forma
geometrica come
da brand identity
con immagine

o #AllnCampo
futuristica Al e

sport. Colori a

richiamare logo Quale ti ha sorpreso di piu?
principale.

Al will_ita @

@ Calcio i
& Basket |
=) Volley

Rispondici nei
commenti -
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I contenuti
08

di 5 slide

Pillar: CHIEDI # TuLoSapevi 1080x1350 px

Prima di Wyscoul, uno scoul doveva vederti
dal vivo 15 volle. Oggi basla esistere nei dali.

Copy: Prima dello smartphone, uno scout doveva vedere
un giocatore dal vivo almeno 10-15 volte prima di poter
esprimere una valutazione seria.

Oggi un algoritmo puo farlo in pochi minuti, analizzando
anni di dati su migliaia di giocatori in tutto il mondo
contemporaneamente.

Wyscout, la principale piattaforma di scouting basata su
Al, € gia usata da oltre 1.000 club. Dalla Serie A alla
Premier League.

Ma c'e una domanda che vale la pena farsi: chi decide
quali dati contano? E chi rimane fuori dal radar perché
non produce abbastanza dati?

Opportunita o problema? Dimmelo nei commenti -

#GameChanger #AlInCampo #WillMedia #Scouting #Al
#Calcio #FuturoDellosport

Renato Valigi | start2impact University & Unimarconi | Master Growth
Marketing & Al Agents



Game Changer | Will Media x Campagna Social 2025

I contenuti
08

di 5 slide

Pillar: CHIEDI # TuLoSapevi 1080x1350 px

Slide 1: Cover Slide 2: La risposta che pensi

Sai davvero come funziona Probabilmente stai pensando

lo scouting oggi? a questo: Uno scout in tribuna.

La risposta potrebbe Taccuino, trasferte, appunti.
sorprenderti. 10-15 presenze dal vivo prima di una

decisione. Era cosi.
Fino a poco tempo fa.

Slide 3: Larealta Slide 4: Il caso limite

Oggi esiste Wyscout. Il caso piu estremo:

Una piattaforma Al che analizza Gli USA usano Al per identificare
milioni di profili in tutto il talenti calcistici tra decine
mondo. Oltre 1.000 club la di milioni di giovani nel mondo.
usano gia: Serie A, Premier Un ragazzo che gioca in un
League e non solo. Un talento in campetto

Serie C brasiliana di Lagos o Buenos Aires

puo essere identificato puo finire nel radar di una
senza che nessuno lo abbia federazione

mai visto dal vivo. prima ancora di saperlo.

Slide 5: CTA

Questo ti sembra un'opportunita o un problema?

Piu talenti scoperti ovunque. Ma piu potere a chi controlla i
dati.

Dicci la tua &

CTA: Questo ti sembra un'opportunita o un problema? Dicci la tua -

Renato Valigi | start2impact University & Unimarconi | Master Growth
Marketing & Al Agents
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I contenuti
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di 5 slide

Pillar: CHIEDI # TuLoSapevi 1080x1350 px

Prompt per
Nanobanana Pro
Slide 1 'll will_ita @
Ground level -

cinematic shot of _
_ #TuLoSapevi
football pitch at

dusk, dramatic

wide angle Sai davvero come funziona
2 SE|PEEE, A lo scouting oggi?
identification .
| La risposta potrebbe
overlay circles on :
sorprenderti.

distant player
silhouettes,

()

glowing global

connection lines

mapping talent
from multiple
continents, dark
atmospheric
mood, electric
yellow data

elements.
Editorial
documentary
photography
style. Ultra
realistic 8K.
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I contenuti

08

Visual Slide 2:
Utilizzo foto
osservatore con
contorno bianco
come da brand
identity di Will.
Utilizzo colori per
sottolineare
parole chiave.

di 5 slide

Pillar: CHIEDI # TuLoSapevi 1080x1350 px

“I will_ita &

#TuLoSapevi lll

Probabilmente stai pensando a
questo:

Uno scout in tribuna.

laccuino, trasferte, appunti.
10-15 presenze dal vivo prima di una
decisione. .

Renato Valigi | start2impact University & Unimarconi | Master Growth
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I contenuti
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di 5 slide

Pillar: CHIEDI # TuLoSapevi 1080x1350 px

Prompt per

Nanobanana Pro

Slide 3:

Dark tech

editorial .
o #TuLoSapevi

composition:

world map made

“I will_ita &

Oggl esiste
Una piattalorma Al che analizza
milioni di profili in tutto il mondo.

of glowing data
points and
connection lines,

hindreds of Oltre 1.000 club la usano gia:
player profile Serie A, Premier League e non solo.
nodes linked Un talento in Serie C brasiliana puo
across continents essere identificato senza che

in electric yellow
and white, deep
black background,
network
visualization
aesthetic. Clean
space for text

overlay. Ultra
realistic 8K.

Renato Valigi | start2impact University & Unimarconi | Master Growth
Marketing & Al Agents



Game Changer | Will Media x Campagna Social 2025

I contenuti
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di 5 slide

Pillar: CHIEDI # TuLoSapevi 1080x1350 px

Prompt per
Nanobanana Pro
Slide 4:

ap -t

Cinematic aerial

shot of a dusty #TuLoSapevi

informal football “l
pjten in 2 11 caso piu estremo:

developing

Gli USA usano !/ per identificare
talenti calcistici tra decine
di milioni di giovani nel mondo.

country, warm
golden hour light,
small figures of

young players Un ragazzo che gioca in un campetto
visible from di pub finire nel
above, subtle Al radar di una federazione prima
identification ancora di Saperlo.

overlay circles
highlighting
individual players,
electric yellow
targeting reticles.
Documentary
meets tech

aesthetic. Ultra
realistic 8K.
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I contenuti
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Visual Slide 4:
Immagine
bambini che
giocano a calcio
con
sovrimpressione
di robot che gioca
con loro,
contorno
fumettistico
come da brand
identity.

di 5 slide

Pillar: CHIEDI # TuLoSapevi 1080x1350 px

p win-ta e

#TuLoSapevi lll

Questo ti sembra un'opportunita o un
9

Piu talenti scoperti ovunque.
Ma piu potere a chi controlla i
Diccilatua -

Renato Valigi | start2impact University & Unimarconi | Master Growth
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FASE 1 Archivio di ispirazione

Pinterest board dedicata con reference fotografiche.
Keyword usate: “sports analytics editorial photography
dark”, “athlete data overlay cinematic”, “Al sport tech
black background glowing data”. Organizzate per

tipologia di scatto.
FASE 2 Scrittura metaprompt

Scrittura di metaprompt ottimizzati per Nano Banana Pro
(Gemini). Input fornito: reference visive + soggetto +
ambientazione + luce + mood + stile fotografico + tool di
destinazione.

FASE 3 Generazione su Google Gemini

Modello: Nano Banana Pro via Google Gemini (gratuito
con account Google). Formati immagini vari inseriti poi su
grafica Will di grandezza 1080x1350px.

FASE 4 Integrazione nel piano editoriale

Gli asset generati sono stati integrati nei 4 contenuti
della campagna. La coerenza visiva tra i contenuti €
garantita dal metaprompt salvato, che mantiene la

palette e il mood definiti nella fase 1.
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Calendario editoriale
10

Orari ottimali basati sull'analisi della
community @will_ita: 12:00-13:00 e

4 seltimane 18:00-20:00 nei giorni feriall

(NotJustAnalytics).

KPI
GIORNO/ORA CONTENUTO FORMAT
FOCUS
Set 1 Mar Post 1: Haaland e lo 4:5 Saves +
12:00 scouting Al Sends
Set1Ven Stories teaser: 916 Tap-
18:30 #GameChanger ' through
Set 2 Mar Carosello 3 Pensi di e ER +
conoscere il tuo sport ‘ Comme
12:00 i :
preferito? nti
Set 2 Gio Post 2: :AI & 4k Sends +
19:00 prevenzione e
' infortuni
Set 3 Mer Carosello 4: Come ER +
12:30 funziona lo scouting 49 Comme
oggi nti
Set 3 Ven Stories recap + 916 Poll +
18:00 poll community : Replies
Set 4 Mar Reel di sintesi 916 Views +
12:00 campagna (sviluppo ' Sends
futuro)
Set 4 Gio Post chiusura + CTA 45 Link
19:00 iscrizione newsletter Will clicks

Renato Valigi | start2impact University & Unimarconi | Master Growth
Marketing & Al Agents
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Calendario editoriale
10

Contentutl extra 1
30 secondi per capire come ['Al
ha cambialo lo scouting

Formato: Reel 9:16 di 30-45 secondi

Pillar: SCOPRI #AlInCampo

Idea: Montaggio veloce di dati e numeri in stile infografica
animata con stessa estetica dei caroselli ma in formato
video. Voiceover con la domanda: "Quante volte uno scout
doveva vedere un giocatore prima dell'Al? E oggi?" Risposta
visiva con numeri che appaiono sullo schermo. Chiude con
lo slogan #GameChanger.

Perché: | Reel su Will hanno il secondo ER piti alto (0,52%) e
ampliano la reach oltre la community esistente. Formato
iIdeale per chi non ha swippato il carosello O4.

KPI focus: Views + Reach + Sends

Orario consigliato: Settimana 3 Martedi ore 12:00

K/ Contenuto extra 1 e Contrnuto extra 2 da inserire nel

calendario editoriale

Renato Valigi | start2impact University & Unimarconi | Master Growth

Marketing & Al Agents
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Calendario editoriale
10

Contentull extra 2
Indovina il dato

Formato: Story interattiva 9:16

Pillar: CHIEDI #TuLoSapevi

Idea: Serie di 3 story consecutive con sticker sondaggio.
Prima story: "Quanti club nel mondo usano gia I'Al per lo
scouting? A) 100 B) 500 C) oltre 1.000" Risposta nella story
successiva con dato reali (1.000+ club). Terza story: CTA a
swippare il carosello O4 per saperne di piu.

Perché: Le story con sondaggio sono il formato con il piu
alto tasso di risposta su Instagram e generano un segnale
algoritmico forte (replies + tap). Fungono anche da teaser
per il carosello O4.

KPI focus: Poll replies + Tap-through + Reach

Orario consigliato: Settimana 2 Mercoledi ore 18:30

Renato Valigi | start2impact University & Unimarconi | Master Growth

Marketing & Al Agents
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Tema e contesto
02

Il tema scelto:

La campagna Game Changer racconta come
I'intelligenza artificiale stia riscrivendo le regole
dello sport: scouting predittivo, prevenzione
degli infortuni, analisi tattica in tempo reale.
Temi tecnici con storie umane potentissime,
perfetti per la divulgazione di Will, che non
vuole parlare di tecnologia in astratto ma
mostrare come cambia la vita di atleti,
allenatori e appassionati.

Renato Valigi | start2impact University & Unimarconi | Master Growth
Marketing & Al Agents
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